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Bericht zur Anfrage der Stadtratsfraktion BUNDNIS 90/DIE GRUNEN vom 08.05.2013;
"Veroffentlichungen der Stadt Augsburg”

Sehr geehrie Damen und Herren,

laut Fortschreibung des grafischen Erscheinungsbildes der Stadt Augsburg aus dem Jahr
1995 (Verankerung in der GA Layout aus dem Jahr 1987) besteht das Logo der Stadt Augs-
burg grundsatzlich aus drei Elementen; der Zirbelnuss, der Versale A und der Wortmarke
Stadt Augsburg.

Diese Kombination, die zugrunde gelegten jeweiligen GréRenverhéltnisse sowie Positionie-
rungen der Einzelelemente zueinander sind laut stadtischem CD in aktuellem Stand unabén-
derlich.

Ein — im Rahmen eindeutiger Vorschriften — flexibler Bestandteil des stadtischen Corporate
Designs, bzw. im speziellen des stadtischen Logos ist (aufgrund entsprechender fachlicher
Notwendigkeiten) dessen Farbigkeit. Neben der Fassung ,rot-grin® ist eine ,ein-farbige” so-
wie eine Negativ-Fassung vorgesehen. Alle drei Logoversionen wurden mit der Fortschrei-
bung des CDs im Juli 1995 erarbeitet und verabschiedet. Samtliche Rechte liegen bei der
Stadt Augsburg. Zuséatzliche Kosten fallen dementsprechend bei deren Anwendung nicht an.
Bei der explizit angesprochenen Negativ-Version des stadtischen Logos sind die Zirbelnuss
sowie die Versale A als auch die Wortmarke ,Stadf Augsburg® in der Farbe Weil abzubilden.
Der Aufstrich der Versale A ist ebenfalls in der Farbe Weif3 angelegt und besitzt eine Deck-
kraft von 60%.

Aufgrund der zahllosen Stilbluten, die bei der Verwendung des stadtischen Logos sowie der
Anwendung des stadtischen CDs in der Vergangenheit trieben sowie aufgrund der veran-
derten kommunikativen Rahmenbedingungen und medialen Anforderungen seit Verfassung
des aktuell gultigen, stadtischen Styleguides arbeitet das Medien- und Kommunikationsamt
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als sachbearbeitende Dienststelle (sieche GA Layout) seit Ende 2011 an der Fortschreibung
des stadtischen CDs.

MaRgebliche Zielsetzung der Fortschreibung ist die einheitliche und eindeutige Absender-
kennzeichnung sé&mtlicher Funktionseinheiten der Stadt Augsburg und damit die Sicherstel-
lung des eigentlichen Zwecks der GA Layout.

Relevante Aspekte in diesem Prozess sind unter anderem die einheitliche Positionierung des
stadtischen Logos, die Reglementierung anderweitiger Absenderkennzeichnungen sowie die
Empfehlung zur Verwendung entsprechender farblicher Versionierungen.

In letzterem Belang empfiehlt das Medien- und Kommunikationsamt aufgrund aktueller und
voraussichtlich zukinftiger, gestalterischer Tendenzen und Rezeptionsverhalten die Verwen-
dung des stadtischen Logos in seiner Negativfassung auf entsprechend intensivem, farbigem
Hintergrund oder Bildmaterial. Die rot-grin-Fassung des stadtischen Logos wird dadurch
ausdrucklich nicht ausgeschlossen. Gleichzeitig spricht sich das Medien- und Kommunikati-
onsamt ebenso ausdriucklich fir keine eindeutige Zuordnung von Farbwerten zu Themen
aus. Dies wirde der Gesamtkomplexitat stadtischer Themen kaum gerecht. Mafigeblich sind
im Regelfall vielmehr das verwendete Bildmaterial oder zielgruppenspezifische Faktoren.
Unabhéngig davon wird die Farbpalette der Stadt Augsburg, im Rahmen der aktuellen Fort-
schreibung ausgebaut. Damit reagiert das Medien- und Kommunikationsamt auf 0.g. mediale
Veranderungen und die Komplexitat stadtischer Kommunikation, wahrend gleichzeitig eine
eindeutige Definition der erweiterten Farbpalette stattfindet. So stellt das Medien- und Kom-
munikationsamt die Wiedererkennbarkeit und Unverwechselbarkeit der Marke L<Augsburg®,
wie richtiger Weise angesprochen, so weit als méglich sicher. Gestalterische Anlehnungen
von Dritten an das Corporate Design der Stadt — bspsw. in Form der Abé&nderung der jeweili-
gen Hausfarben — kénnen durch das Medien- und Kommunikationsamt nicht verhindert wer-
den.

Die Fortschreibung der GA Layout erfolgt intern und im Rahmen der Zusténdigkeit des Me-
dien- und Kommunikationsamts.

Mit freundiichen GriiRen

Ekkétard Schmélz
Amtsleitung



